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■ 国家信息中心信息资源部主任 徐长明

⒛14年上半年新车销量的增速和相关数据在各

行各业里面算是名列前茅。从内需角度看,汽车销

量增长 10.4%,就是国产车扣掉出口的部分,也可以

理解为国产车在国内销售部分加上进口车。我们的

统计口径是批发的数据。汽车企业的利润增长还是

比较快,相对于钢铁行业和煤炭行业⒛.6%和 妇.9%

的降幅,汽车全行业⒛。6%的利润增长可谓相当高

了。从汽车行业自身角度看,销售收人增长高于产
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量,产量增长 10.8%,销售收人增长 15.2%,利润增

长⒛。6%。

各个车型中,乘用车销量最好,上半年是 13.9%

的增速;商用车是负增长的。

乘用车为什么保持了这么高的增长速度?原

因主要有两个 :一个是发展阶段所决定的,另一个

是限购带来的恐慌性购买。我们国家乘用车市场目

前还处在第二个快速增长期。在这个时期 ,新车销

量增长的速度应该在 10%左右。这是一个潜在速

度 ,有很大决定性作用 ,每年的数据是在它上下波

动。上半年增速超过 10%的部分 ,差不多有百分之

七八十是限购导致的恐慌性购买带来的。我们研究

了八个传言限购城市 ,他们的新车销量的增速大大

高于前两年。估计限购还要持续四五年的时间,因

为现在国务院的文件里面已经有为了治理大气污染 ,

而允许控制机动车总量的说法。

笋晶缡鞫搿缀

产品结构升级从豪华车与乘用车新车销量的对

比可以看出。近几年由于豪华车的销量增速一直高



于乘用车的平均增速 ,导致豪华车销量占乘用车总

销量的比重迅速提高。到今年上半年豪华车的市场

比例已经达到 9,4%。 9,4%的数据还不是全部的豪华

车品牌 ,只是我们选取了奔驰、宝马、奥迪、雷克萨斯、

沃尔沃、英菲尼迪、讴歌、保时捷、路虎、捷豹 10

个常见的蒙华车品牌而已。

产品结构升级还可以通过 SUV车 型的发展趋

势得以说明。SUV的销量增速已经迮续若干年高于

乘用车平均增长速度 ,甚至以超过乘用车两倍的速

度在增长。SUV的市场占有率也是在迅速提高 ,从

⒛⒆ 年以来 ,几乎每年的增长都超过 2个百分点 ,

今年上半年达到 24.5%,也就是说每销售四辆乘用车

里就有一辆是 sUV。 一般 SUV都 比同级别的轿车

贵几万块钱 ,所以 SUV的增长趋势可以解读为产品

结构的升级。

而与此同时,以奇瑞 QQ为代表的 A⑾ 级小车 ,

销量份额已经连续好几年下降。以 P○L○ 为代表的

Ao级车 ,增长速度也比较低。今年上半年 C级及以

上车型的销量增速为 21.2%。

除了级别 ,从新车价位的维度也可以看到同样

近几年 由于豪华车

的销量增速 -直高

于乘用车的平均增

速 ,导 致豪华车销

量 占乘用车总销量

的比重迅速提高。

的趋势。近几年来,价位越高的车销量增长的速度

越快。五万块钱以下车型的销量已经连续四年下降 ,

所以现在如果哪个企业主销五万以下价位的车型 ,

那这个企业日子肯定是非常难过的。

消费升级的趋势有几个原因:第一,收入在增长 ,

GDP以每年 8%左右的速度在增长,大家的购买力

因此提高 ;第二 ,中国消费者对高端品牌的偏好非
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不实用。买第二辆车的时候就不同了,大家可能更

注重车的性能,德系车可能相对更适应换车消费的

此类需求特点。

韩系车在新车市场的占有率大概是一个稳中有

升的走势。

新车市场份额下降的两个车系是自主品牌和日

系车。

日系车市场份额的下降不是因为其产品竞争力

不够 ,而是因为中日关系对消费者产生的不利影响。

近几年 ,日 系车市场份额下降得很快 ,从 ⒛07年

的⒛%下降到现在的 18.2%,特别是 ’012年之后 ,

因为中日钓鱼岛事件,一 下从 23%下降到 19%左

右 ,记得降幅最大的一个月 ,从 ⒛%左右一下降到

14%。 未来日系车份额若能回升 ,要么依靠中日关系

的改善 ,要么日系车产品竞争力有一个迅速的提高。

自主品牌在新车市场的份额这两年有所下降 ,

我觉得最主要原因是我们新车消费升级速度太快 ,

以至于自主品牌的产品质量和品牌形象提升速度跟
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常强。去年中国人均 GDP是 6800美元,豪华车占

比就高达 9%;第三 ,我国汽车保有量在提高 ,普及

率在提高 ,以前有汽车代表身份和地位,现在好车

才代表身份、地位。有人开玩笑说 ,晚上六点到北

京的饭店吃饭 ,5万以下的车不好意思停在饭店门口 ,

要停 500米以外 ,因为没面子。综合这些原因看 ,

汽车消费升级的趋势在未来还会继续。

擒嬲辘蠲瞰邋鼷

从国别和车系结构看 ,近几年新车市场份额逐

渐流向欧美系 ,特别是向欧系集中,德国、意大利、

法国、英国等车系。而且份额是连续多年提高,其

中增长幅度最大的是德系。这种集中是一个长期趋

势,估计短期内不会回调。

随着汽车普及水平的提高,换车消费的比重越

来越高,而德系车的产品特点跟换车用户群的匹配

度更高一些。例如,大家买第一辆车可能会要求内

部装饰比较多 ,看起来越豪华越好 ,但是有些功能
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不上。这也是目前我们汽车行业倍感压力的一面。

日本、韩国当年发展汽车产业可能没出现这个情况 ,

当时其消费升级再快也得买其本国车 ,因为当时他

们的市场是封闭的,投资是封闭的,所 以日韩汽车

市场消费升级的过程没带来其本土产品竞争力的下

降,他们是自己跟自己竞争。

而现在,我们跟他们当年不一样。目前,我们

新车市场的外资品牌占了 75%的市场份额 ,自主品

牌是乃%,只 占四分之一。对中国车主来说 ,消费

升级会有大量的产品可供选择。所以自主品牌份额

下滑的趋势可能还会延续几年。中国汽车消费升级

换代的太快 ,主要蚕食了自主品牌和日系车的份额。

地躐鳙鞫鹌燎鹭翳

从今年的新车销量增长的分区域数据看 ,一二

线城市的销量增速差在缩小。⒛“ 年到⒛12年这段

时间,一线城市平均每年的新车销量增速是 15,6%,

二线城市的年均增速是犭。2%,三线城市是 28.8%。
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也就是说在这七八年,存在一个持续的区域市场特

点 ,就是越低级别的城市增长速度越快。

从 ⒛13年开始 ,不同级别城市新车销售增长的

速度差变小了,一二线城市增速的差别不明显,三

线城市的优势也不像之前那么突出。今年上半年的

情况更不一样 ,一线城市新车销量的增长速度比三

线城市还高。主要是由于今年大城市汽车限购导致

消费者的恐慌性购买,如果汽车限购城市继续蔓延 ,

这个趋势也会继续。而三线城市的新车销量增速相

对更客观的反映了市场的变化,反映了经济运行本

身的影响。

新车市场前三个结构变化特点都具有延续性 ,

未来可能还要继续,最后一个特点,取决于限购的

发展 ,如果限购取消并且政府不再允许限购,那就

会回到之前几年的趋势。但是从目前来看 ,限购可

能还会蔓延。Z卩、      ˉ
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